Projekt: Veletrh cestovniho ruchu - REGIONY CESKE REPUBLIKY

1. Kazda tfida ptipravi ,,veletrzni stanek* vylosovaného regionu. Veletrznim stinkem se rozumi
ucebna, v opravnénych ptipadech jiny prostor Skoly.

a)
b)

c)

d)

stanek nalezit¢ piizplsobi ucelu po strance estetické i funkcni

ve stanku odprezentuje 3 — 5 (i zde plati, ze méné znamena vice) stanovist’ podle charakteristik
regionu a na zaklad¢ piedchoziho brainstormingu a shody nazoru téidniho kolektivu (pfedvede
zemepisné, déjepisné, kulturni, kulinarské atd. zajimavosti)

stanovisté ve stanku ma co mozna originalnim zptisobem prezentovat podstatné, vyznamné,
jedinecné, typické tak, aby navstévnici méli Sanci kdeco pamétné pojmout (Nasi Zaci maji Casto
problém odlisit uzite¢né od zbyte¢ného, potiebné od méné potiebného. I tuto schopnost ma
projekt v zacich rozvijet. VyCerpavajici textové powerpointové prezentace nejsou vhodné.)

u stanovist’ se stfidaji dvojice (pfip. jiné skupiny zakil) tak, aby se v pribehu projektu vystiidali
pokud mozno vS§ichni zaci téidy, vSichni maji byt S obsahem stanovist’ seznameni (i z toho
davodu nelze pocet stanovist’ piehanét), ostatni v té dob¢ navstévuji stanky dalSich tiid. Tento
bod se nepodatilo u minulého ro¢niku naplnit, u stanovist’ v jednotlivych stancich se po celou
dobu trvani vyskytovali Casto stéle titiz zaci. Délba prace by se méla tykat ptipravy projektu, pfi
vlastni prezentaci béhem projektu by se méli vystiidat vSichni zaci, aby byl jejich profit

Z projektu co nejvetsi.

2. Kazda trida vytvoii v predstihu pted projektem:

a)
b)

c)

video upoutavku - reklamu na svij stanek (kratké video 1-2 min.). Reklamy pobézi na
velkoplo$ném monitoru ve vestibulu skoly

plakat A2 - napln programu stanku (pro kazdou tfidu bude k dispozici nasténka A0, ty budou
umistény pro navstévniky ve vestibulu

plakat (napli programu stanku) - elektronicky, v odpovidajici kvalité (budou zvefejnény na
webu s reklamnimi videi

Je mozné reklamovat i jinym zplisobem, ovSem vzdy Setrnym k prostiedi Skoly (ne polepovani
plakati bez rozmyslu atp.).
Video upoutavku bod a) a elektronicky plakat bod c) odevzda tiida do daného terminu 0Sobné
nebo na adresu lukas.kacer@gymkh.eu.
Moznost vyuzit 300 K¢ na materiél pro kazdou tfidu.

3. Soucasti veletrhu bude soutéz o nejlepsi stanek (tiidu)

a)
b)

c)

cena odborné poroty (vyhlasuji se prvni tfi mista)
nejlepsi video upoutavka (vyhlasi se pouze prvni misto) - hodnoti odborna porota
cena studentska (vyhlasi se pouze prvni misto) - hodnoti studenti

Zakladni pravidla:
Vyzdoba - nic nelepit na okna, dvefe, zdi a podlahu

- mozno lepit na zébradli na schodisti
- mozno vyuzit a zapljc€it nasténky - po domluvé s tfidnimi uciteli (odpoveédni u¢. Pekova,
Kralova)

Web - nezvefejiiovat reklamni videa ani elektronicky plakat - ZVEREJNUJE Kader
- dodrzet maximalni délku videa (max 2 min.) + pozor na autorska prava (zvlasté audio)
- neumist’ovat reklamni ¢lanky na hlavni stranku webu

Poznamky:

Je nejen mozné, nybrz i zadouci, aby se pfiprava na projekt ucelné spojila s predchozi vyukou. Je vhodné,
aby se do piipravy jedné tfidy zapojili kromé tfidniho ucitele a zastupujiciho tfidniho podle moznosti i
ostatni vyucujici. V programu mohou byt: kvizy a soutéZe pro navstévniky, dramatizace, zpév, tanec, zivé
obrazy, videa, ochutnavky a mnoho dalSiho. Fantazii se meze nekladou. Hodnoti se pfedev§im vécnost,
spravnost, originalita, pfinosnost pro vSeobecny piehled zaku.



